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Soy provinciano

BLa agencia de publicidad
Mayo DraftFCB abrié re-
cientemente filiales en Are-
quipa y Trujillo, asocidndose
con agencias [ocales, Asi, ia
sucursal trujillana se Uama
Mayo Norte Reel, mientras
que la arequipeiia lleva el
nombre de Mayo Sur Gam-
ma. Huancayo es la proxi-
ma cindad donde abrird una
fifial.

“Nos dimos cuenta de que
en el mercado limefio habia
desconocimiento sobre cémo
comunicar en provincias de
manera puntual”, refiere Xi-
mena Vega, vicepresidenia
de planeamiento estratégico
para la regién andina oeste de
la agencia.

“Esta expansién nos per-
mitird focalizar el mensaje en
la realidad de las provincias y
tener un control de los me-
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dios en el sitio exacto”, afiade
Ia ejecutiva.
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lca a la francesa
M La Alianza Francesa (AF)
tiene en ia mira a {a ciudad de
Ica para instalar su primera
sede en el interior del pafs. El
lugar tentative para albergar
este local serfa un terreno
ubicado en las inmediaciones
de la Plaza de Armas de la
cindad.

La oficina de prensa de la
AF indicé al cierre de esta
edicién que, por el momento,
no existe una propuesta for-
malizada sobre el tema. Sin
embargo, SE pudo conocer
que el directorio de la AF ha
encargado la realizacion de
un estudio de mercado en di-
cha ciudad para definir e} fu-
turo del provecto.

Actalmente, [a AF tiene
seis sedes en Lima en los dis-

tritos de Miraflores, Cercade
de Lima, Jestis Marfa, San Mi-
guel, La Molina y Los Olivos.
Esta iltima abrié sus puertas
en mayo pasado (SE 1071).
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£Se mojaran las AFP?
M “Queremos reducir la cur-
va de incremento tarifario,
ampliando el horizonte de fi-
nanciamtiento 2 un plazo de
25 6 30 afios”, explica José
Salazar, presidente del con-
sejo directivo de la Superin-
tendencia Nacional de
Servicios de Saneamiento
(Sunass), acerca de la even-
tual participacién de las ad-
ministradoras de fondes
de pensiones (AFP) en el
financiamiento de proyectos
privados de saneamiento.
“Los entes reguladores, SBS
y Conasey, nos estin ayudan-
do a crear un mercado atrac-
tivo para inversionistas insti-

tucionales”, afiade.

Asf, el principal reto de 1a
Sunass para captar hasta
US$3,000 millones de las
AFP consistirfa en reducir la
percepcitn del riesgo impl-
cito en los provectos, me-
diante convenios de coope-
racién técnica, modelos de
planeamiento y de estructu-
ras tarifarias.

El ejecutivo anticipa que,
mediante Proinversién, an-
tes de fin de afic podrian
concretarse las primeras ad-
judicaciones que cuenten
con la participacién de las
AFP. “También queremos
abrir espacios en desaliniza-
cién, cogeneracidn y reutili-
zacién de aguas, tecnologfas
que tarde o tempranc ten-
drin que difundirse mis en
el Peni. Hay importantes ope-
radores transnacionales que
estdn esperando que se den
las condiciones adecuadas
para presentar propuestas”,
concluye Salazar. |
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